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PROJE HAKKINDA

Brand Game, is piyasasina giren
genc NEET kadinlarin COVID
sonrasli yasadigl zorluklari ele
aliyor. Pazar hazirhgi icin
deneyimsel 6grenmeyi
kolaylastirarak, egitim materyalleri
ve uygulamal zorluklar yoluyla
kisisel markalarini olusturmak

Uzere kadinlari gliclendirmeye

odaklaniyor.

Brand Game, genc¢ kadinlar igin
kisisel markalasma egitimi
olusturmayi, motivasyon igin
isbirlikci bir Minecraft oyunu
gelistirmeyi ve is/egitim
saglayicilarini arayanlarla
bulusturan bir iletisim merkezi
kurmayi hedefliyor.
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AGILIS TOPLANTISI

L\ Ortaklarimizla baslangic toplantisi
i l Lefkosa, Kibris'ta gergeklesti.

BASLIKLAR

> Projeye Genel Bakis: Amaclar,
Hedef Gruplar, Sonuclar, Gorev
Paylasimi

> Proje ydnetimi aracinin gosterimi

W»Promosyon Plani ve Faaliyetleri

> Son teslim tarihlerini belirleme
ve kilometre taslari hakkinda
tartisma
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Kadinlar icin egitime ozel
uygulamali materyaller

Kadinlar icin kapsayici ve isbirligine
dayali 6grenme ortami sunan Minecraft
tabanli bir oyun

Cevrimici Ag Merkezi

Daha fazlasi
icin:
https://brandgame.eu/

.

Masa basi arastirmasi: Her tilkedeki NEET kadinlarin durumunun daha

derinlemesine anlasilmasi

Odak Gruplari ve Anket: Her iilkedeki mevcut duruma iliskin bilgi saglandi

Karsilagtirma Analizi: isglicli piyasasinda izlenen diizenlemeler ve uygulamalar,
rekabetci olabilmek igin gereken beceriler ve geng kadinlarin kendi markalarini
olusturma ve dizgin bir is edinme ihtiyaglari agisindan her tlkedeki 'oldugu

gibi' durumun analizi ve genel bakis.
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