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Brand Game aborda los retos post COVID de las mujeres jévenes que acceden
al mercado laboral. El proyecto se centra en capacitar a las mujeres para
construir su marca personal a través de materiales de formacién y retos
practicos, facilitando el aprendizaje experimental para la preparacion para el
mercado laboral. Brand Game pretende crear una formacién sobre marca
personal para mujeres jovenes, desarrollar un juego colaborativo de Minecraft
para motivarlas y establecer un centro de comunicacion que conecte a los
proveedores de empleo/formacion con los solicitantes.

Brand Game (2022-2-CY02-KA220-YOU-000095800) esta financiado por la Unién Europea. El apoyo de la Comisién Europea a
la produccién de esta publicacion no constituye una aprobacién de su contenido, que refleja inicamente las opiniones de los
autores, y la Comision no se hace responsable del uso que pueda hacerse de la informacién contenida en ella.

-~
— consultores " =
Universidad deValladolid BASE ELEMENT

N Learning q
) mind
L game




